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1. BEST CONCEPT 2011 — Formales

Der Wettbewerb BEST CONCEPT 2011 hat zum Ziel, Frauen zur Existenzgriindung zu motivieren. Die
Grinderinnen sollen ihre Ideen weiterentwickeln und Mdéglichkeiten der Umsetzung konzipieren. Zudem will
die Veranstaltung die Griinderinnen dabei unterstitzen, ihre Kompetenzen und Fahigkeiten optimal
einzusetzen und zu entfalten. Auch zielt der Wettbewerb darauf ab, den Griinderinnen Raum zu geben, ihre
Ideen prazise und transparent darzustellen und diese in einem zweiten Schritt der Offentlichkeit zu
prasentieren.

Teilnahmevoraussetzung

Nur wenige Voraussetzungen missen Sie erflllen, um bei BEST CONCEPT 2011 mitmachen zu kdnnen:
Sie wohnen oder griinden in Bayern.
Sie sind weiblich.
Sie haben eine gute Griindungsidee oder setzen diese seit kurzem in die Tat um.
Wir freuen uns, wenn Sie die Angebote von GUIDE bereits in Anspruch genommen haben; Sie sind
aber auch als Neukundin herzlich eingeladen, sich an unserem Wettbewerb fiir Griinderinnen zu
beteiligen.

Anmeldung und Abgabe

Bitte melden Sie sich formlos per E-Mail, schriftlich oder telefonisch im GUIDE-Projektbilro zur Teilnahme
am Wettbewerb an. Bitte vergessen Sie nicht, Ihren Namen, lhre Postanschrift, Ihre Telefonnummer und
Ihre E-Mail-Adresse anzugeben. So sind Sie fiir uns erreichbar, und wir kénnen Sie mit Informationen und
Neuigkeiten rund um den Wettbewerb und das Projekt versorgen.

Ihren Beitrag zum Wettbewerb reichen Sie bitte schriftlich in 3-facher Ausfertigung bis

Freitaq, 28. Oktober 2011, 12 Uhr

im GUIDE-Projektbdro ein:

GrinderRegio M e.V.

Projekt GUIDE

Gewerbehof Westend, Haus F, EG
WestendstraBBe 123

80339 Miinchen

Tel.: 089 - 22 84 15 84
willkommen@guide-muenchen.de



Formale Anforderungen an lhren Wettbewerbsbeitrag
Bei BEST CONCEPT 2011 kdénnen wir nur Beitrage berticksichtigen, die folgende formale Kriterien erflllen:
Ausgefilltes Deckblatt mit Ihren Daten (insbesondere lhren Kontaktdaten)
Gesamtumfang von maximal 6 Seiten
3-fache Ausfertigung Ihres Beitrags
Beitrag im Papierformat (nicht digital oder per E-Mail)

Bitte reichen Sie keine zuséatzlichen Unterlagen ein, da diese bei der Bewertung nicht beriicksichtigt
werden kénnen. Bitte senden Sie uns lhre Beitrége in Papierform und nicht als E-Mail!

2. Warum am Wettbewerb BEST CONCEPT 2011 teilnehmen?

BEST CONCEPT 2011 will griindungsinteressierte Frauen und Griinderinnen in Bayern zur intensiven
Auseinandersetzung mit der selbststandigen Erwerbstéatigkeit motivieren. Oft sind die Ideen im Kopf und
werden nicht weiter verfolgt, da nicht klar ist, worauf dieser erste Impuls hinauslaufen soll.

Der Wettbewerb setzt genau hier an: Die Griindungsinteressierten werden dazu bewegt, die Idee aufs
Papier zu bringen, eigene Motive flr eine Grindung zu prifen und Méglichkeiten der Umsetzung in die
Praxis zu entwickeln. Angesprochen sind aber auch Grinderinnen, die sich selbst dazu anhalten méchten,
die Eckpunkte ihrer Selbststéndigkeit aufzubereiten. Somit kann Klarheit tGber die eigenen Ziele, Wiinsche
und Motive werden, das erarbeitete Kurzkonzept zudem im Bereich der Offentlichkeitsarbeit eingesetzt
werden.

Alle Teilnehmerinnen erhalten ein Feedback von der fachkundigen BEST CONCEPT-Jury. Die
Preistragerinnen bekommen eine Urkunde sowie wertvolle, grindungsbezogene Sachpreise. Zudem steigen
die Teilnehmerinnen in das Griinderinnen-Netzwerk GUIDE ein, kénnen intensive, individuelle und
kostenfreie Griindungsberatung in Anspruch nehmen, um so die Idee wachsen zu lassen und die
Umsetzung unter fachkundiger Begleitung in die Wege zu leiten.

Krénender Abschluss des Wettbewerbs ist die Pramierungsfeier BEST CONCEPT 2011. Diese findet
voraussichtlich im Mé&rz 2012 in Minchen statt.

Uber die Sponsoren und die Preise kénnen Sie sich auf der Website www.guide-muenchen.de unter der
Rubrik Wettbewerbe - BEST CONCEPT 2011 informieren.



3. Ihr Beitrag

Dieser Leitfaden soll Sie dabei unterstitzen, Ihren Wettbewerbsbeitrag fachgerecht und kompetent auf das
Papier zu bringen. Behalten Sie immer unsere Anforderungen an den Wettbewerbsbeitrag im Auge, denn wir
kénnen nur die Konzepte bertiicksichtigen, die den formalen Anforderungen entsprechen!

Kurzbeschreibung meiner Geschéftsidee / meines Kerngeschifts
Wie ist Ihre Idee entstanden?
Wo setzt Ihre Idee an und was mdéchte sie bewirken?
Wie wird lhre Idee in Ihrem Dienstleistungsangebot / Produktangebot umgesetzt?
Wo liegt der Schwerpunkt lhres Angebotes?
Was ist der Kundennutzen? Gibt es auch einen Zusatznutzen?

Stellen Sie Ihr Produkt / Ihr Dienstleistungsangebot anschaulich und Gberzeugend
dar!

Wer bin ich? Wer sind wir?
Was haben Sie bisher gemacht, wo stehen Sie jetzt und wo wollen Sie hin?
Welche Kompetenzen bringen Sie mit in die Selbststandigkeit?
Wo liegen Ihre Erfolgsfaktoren?
In welchen unternehmerischen Bereichen haben Sie bereits Erfahrung, wo haben
Sie noch Nachbereitungsbedarf?
Wenn Sie im Team griinden: Wie werden unternehmerische Aufgaben verteilt und
bewaltigt, wer hat welche Kernkompetenzen, und wie werden Sie die Griindung
und das Unternehmen als Team stemmen?

Mein Markt (Markt, Kunde und Wettbewerb)

Markt:
Wie groB ist der Markt fur Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung?
Wie entwickelt sich Ihr Markt / Ihre Branche?
Gibt es bestimmte Markttrends oder Branchentrends?
Welche Markteintrittsbarrieren werden Sie (iberwinden miissen?
Stellen Sie Ihren geplanten Marktanteil dar!

Kunde:
Wer sind lhre Kunden? Definieren Sie lhren idealen Kunden!
Gibt es Zielkundengruppen?
Welche Angebote planen Sie fir welche Kundengruppen?
Was ist der besondere Nutzen Ihres Angebotes fir Ihre Kunden?
Geplanter Markterfolg: Wie viel Umsatz wollen Sie mit welchen Kunden bzw.
Kundengruppen machen?



Wettbewerb:
Wer sind Ihre Wettbewerber? Wie viele sind es?
Wie ist die Wettbewerbsintensitat (Umsatz, Marktanteile)?
Erfassen Sie Starken und Schwéchen |hrer Wettbewerber!
Bestimmen Sie Ihre eigene Positionierung, und stellen Sie Ihre
Wettbewerbsvorteile heraus!

Mein Unternehmen: Organisation und Zahlen
Wo stehen Sie bei Ihren Griindungsvorbereitungen?
Wo setzt Ihre Marketingstrategie an?
Welche MaBnahmen ergreifen Sie, um auf dem Markt bekannt zu werden?
Wie missen Sie ausgelastet sein, damit das Unternehmen rentabel wirtschaftet?
Geben Sie einen kurzen Uberblick iiber Ihre Zahlen! Gefragt sind nicht Tabellen,
sondern ein reprasentativer Uberblick:
Wie viel Geld missen Sie investieren, um lhr Vorhaben auf die Beine zu stellen?
Wie finanzieren Sie diesen Kapitalbedarf?

Welche Umsatze streben Sie an? Welche Umsétze und Gewinne werden Sie
voraussichtlich erwirtschaften?

Meine Motive fiir die Selbststandigkeit
Die Frage bewegt: Warum mdchten Sie sich selbststandig machen? Was bedeutet
dieser Schritt fir Sie?
Was hat Sie bisher von einer selbststandigen Erwerbstatigkeit abgehalten?
Warum méchten Sie diese jetzt angehen?
Und was bedeutet fir diesen ,Lebensschritt” die Teilnahme am Wettbewerb
BEST CONCEPT 20117



4. Bewertung der Beitrage
Die Bewertung der Konzepte erfolgt durch eine fachkundige Jury aus den Bereichen Unternehmertum,
Wirtschaft und Wissenschaft. Die Juroren werden namentlich auf unserer Homepage aufgefiihrt.

Die Preisverleihung erfolgt voraussichtlich im Marz 2012 in Minchen.

Die von der Jury getroffenen Entscheidungen sind unwiderruflich. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

5. Vertraulichkeit und Veréffentlichung

Das GUIDE-Team und die Juroren sind zur Geheimhaltung verpflichtet.

Die Teilnehmerinnen und Gewinnerinnen erklaren sich mit der Nennung ihres Namens und des Vorhabens
im Rahmen dieses Wettbewerbs und fiir spatere Werbezwecke einverstanden. Film- und Fotoaufnahmen
diirfen vom Veranstalter fir die eigene Offentlichkeitsarbeit verwandt werden.

6. Kosten
Fir die Teilnehmerinnen ist der Wettbewerb kostenfrei.

7. Schlussbestimmung
Der Veranstalter bestimmt den Ablauf des Wettbewerbs. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

8. Veranstalter

GrinderRegio M e.V., Projekt GUIDE

Dr. Bettina Wenzel und Melanie Schaudinn
WestendstraBe 123

80339 Miinchen

Telefon 089 - 30 76 25 04

Telefax 089 - 32 19 78 15
willkommen@guide-muenchen.de
www.guide-muenchen.de

www.gr-m.de

Amtsgericht Miinchen, VR 16375
Vorstand: Dr. Frank-W. Strathmann, Prof. Hermann Heiler, Prof. Dr. Bernhard R. Katzy

GUIDE wird geférdert vom Bayerischen Staatsministerium fir Arbeit und Sozialordnung, Familie und Frauen, dem Européischen
Sozialfonds und dem Referat flr Arbeit und Wirtschaft der Landeshauptstadt Miinchen im Rahmen des Miinchner Beschéftigungs- und
Qualifizierungsprogramms (MBQ).



9. Praktische Tipps

Planen Sie lhre Vorgehensweise

Die Beschreibung lhrer Geschéftsidee ist eine komplexe Aufgabe. Viele Einzelaspekte miissen
beriicksichtigt und in sinnvoller Abfolge analysiert werden. Um den Uberblick nicht zu verlieren, empfiehlt
sich eine detaillierte Planung, in der Sie auch die wechselseitigen Abhangigkeiten der einzelnen
Arbeitsschritte festhalten.

Passen Sie den Leitfaden zur Konzepterstellung an lhre eigene Geschéftsidee an

Der Leitfaden dient lediglich als Orientierungshilfe. Betrachten Sie sie als DenkanstoB, und legen Sie lhre
eigenen Schwerpunkte fest. Erganzen oder kiirzen Sie nach lhren individuellen Bedirfnissen. Denken Sie
daran: Sie haben, trotz der vorgegebenen Fragen, Gestaltungsfreiheit — Sie bestimmen, wie Sie die Inhalte
aufbereiten und wie Sie den Text aufbauen!

Konzentrieren Sie sich auf das Wesentliche

Bei der Beschreibung der eigenen Geschaftsidee besteht die Gefahr, sich im Detail zu verlieren. Uberpriifen
Sie, wie viele Informationen fur eine kompakte und transparente Darstellung notwendig sind.

Stellen Sie lhre Geschéftsidee liberzeugend dar

Klarheit: Die Ausfiihrungen sollen knapp, aber versténdlich sein. Eine klare, tbersichtliche Struktur
erleichtert dem Leser das Verstandnis.

Sachlichkeit: Auch wenn Sie von |hrer Idee begeistert sind, wahlen Sie einen sachlichen Ton.
Geben Sie dem Leser die Méglichkeit, die vorgebrachten Argumente sorgfaltig abzuwagen. Eine
Uberschwangliche Darstellung erzeugt Skepsis und Voreingenommenheit.

Uberzeugungskraft: Stehen Sie hinter lhrem Vorhaben, und verfolgen Sie es mit voller
Uberzeugung und groBem Engagement. Eine zu kritische Darstellung Ihrer Geschaftsidee wirkt sich
negativ aus: Es kommen Zweifel an der Erfolgstrachtigkeit Ihrer Idee und an Ihrer Motivation auf.

Verstandlichkeit: Ihre Geschéftsidee soll auch ein Laie, der die Fachsprache lhrer Branche nicht
beherrscht, verstehen kénnen. Detaillierte Erklarungen sind nicht erforderlich; der Leser schatzt eine
einfache, zeitgemaBe Sprache und eine leicht nachvollziehbare Darstellung.

Leserfreundlichkeit: Driicken Sie das Besondere lhrer Geschéftidee durch eine entsprechende
optische Aufbereitung lhres Wettbewerbsbeitrags aus. Setzen Sie beispielsweise Grafiken oder
Fotos ein, und achten Sie auf Ubersichtlichkeit. Vielleicht haben Sie bereits ein Logo und sich fir
Ihre Unternehmensfarben entschieden? Denken Sie an die Corporate Identity und das Corporate
Design, die sich in Ihrem Beitrag zu BEST CONCEPT 2011 widerspiegeln kdnnen.

Viel Erfolg beim Schreiben lhres Beitrags
winscht lhnen das Team von GUIDE!



